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Innholdsliste

o Kort-om-meg

e Overordnet mal

e Hvordan skal vi na malet?

Var strategi

« Mal for SoMe: Hva gnsker vi a oppna?

« Malgruppe: Hvem gnsker vi a na til?

« Plattformer: Hvilke kanaler skal vi benytte oss av?
 Innhold: Hva slags innhold skal deles pa de ulike kanalene?

Hva har vi oppnadd sa langt? (IG)

e Reach
« Engagement

e Konklusjon



Overordnet mal

Vekst i medlemsantall




Hvordan skal vi na malet?



Hvordan skal vi na malet?

1 KJENNSKAP
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Hvordan skal vi na malet?
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1 KJENNSKAP




INNHOLD FOR

. Spillere, trenere, klubber, familie, venner..

‘ . Tidliger spillere, eller veert borti idretten

- Har hart om idretten

-—- Kjenner ikke til Amerikansk Fotball



INNHOLD FREMOVER

-—- Kjenner ikke til Amerikansk Fotball

- Har hort om idretten

- Tidliger spillere, eller veert borti idretten

* Spillere, trenere, klubber, familie, venner..



INFORMASJON 2



Hvor finner han et lag?

: # Hva trenger han a vite om idretten?
*“\ Nar trener dette laget?

Hvem og hvordan kommer jeg i kontakt?



3CALL TO ACTION




TRY-OUT
APNE TRENINGER
ARRANGEMENTER
INFORMASJONSM@TER




SoMe Strategi

for Amerikansk Fotball
Norge

av Jehad Timraz



SoMe Mal

Hva gnsker vi @ oppna?

o Pke kjennskapen til idretten i Norge.

e Bygge en sterk merkevare med
tilstedeveerelse pa sosiale medier.

e Skape en kul og trendy atmosfaere rundt
idretten.

e Se en gkning i interesse og viktigs okt
medlemsantall.

av Jehad Timraz



Malgruppe

Hvem @nsker vi a na til?

e Unge mennesker i alderen 13 - 30*
e Foreldre til barni alderen 6 - 17*

av Jehad Timraz



Kanaler

Hvilke plattformer skal vi bruke?

e Instagram
e TikTok

e Facebook

e Snapchat*
o YT Shorts**

av Jehad Timraz



(O) INsTAGRAM [P TiKTOK

e PaIG nar vi ut til mange unge
voksne.

Her skal vi lage en profesjonell
profil.

Ved hjelp av analyse skal vi finne
de beste tidene a dele innholdet
pa for a friste kunden pa de rette
tidene.

Reels vil vaere det foretrukne
innholdsformatet pa denne
kanalen.

Stories skal vi benytte til 8 gjgre
uformelle markedsundersgkelser
og skape 2-veis kommunikasjon
med fglgerne vare. Samt ha
gjentagende innhold pa stories.
Mest av alt skal fglgere fa se
behind the scenes.

av Jehad Timraz

o TikTok er plattformen for nedre
alderen av malgruppen var.

Pa TikTok skal vi veere morsomme
og lekne, og litt dristige med
innholdet.

Innholdet skal vaere kult og toft.
TikTok er en kompleks plattform i
utvikling. Derfor er var strategi
hyppige innlegg, pa den maten
kan vi skaffe nok data til a
analysere vare fglgeres vaner pa
TikTok.

K Facesook

o Facebook har var gvre alder i
malgruppen, a foreldre.

Brukere av facebook er den "eldre"
garden, og innhold ma dermed
tilpasses.

Pa FB gnsker vi a vaere mer
informative.

Med tanke pa at IG og FB er koblet
sammen, sa har vi mulighet til 3
dele det meste av innhold fra IG til
FB. Noe som gjor at de deilige
bildene og videoene som deles pa
|G vil ga til FB ogsa...dette er
onskelig.

@SNAPCHAT

e Snapchat vil ikke veere var
forsteprioritet.

o Malet med snapchat vil veere a
bygge en kanal hvor folk kan
abonnere.

o Kanalen vil inneholde flere

episoder, og ma derfor bli satt opp

som en serie.



Innholdssystem

Underholdende

Kult innhold som gjgr at du
stopper skrollingen:

e Treningsvideoer
« Highlights fra kamper
o B-roll
o Sidelinje
o Play by Play
o Game highlights
e Pre-game hype
o +++

av Jehad Timraz

Underformativt

En blanding av kreativt og
opplysende innhold.

e Intervjuer
e« How to...
e Breakdown av spill

Informativt

Innhold som skal opplyse
og besvare FAQ's

e Info
o Regler
o seriespill og lag
o how to...

e Nyheter
o Nysigneringer
o sitater
o klubbnyheter



Hva har vi oppnadd sa langt? (0

Tallene viser de siste 3 manedene sammenlignet med de 3 tidligere manedene.
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REACH

Reach er en kpi som indikerer mennesker nadd.
(Folger/ikke folger, alder, sted, kjgnn, etc.)

e Vihar sett en okning i nadde "ikke
folgere". Dette er sveert positivt da et av
malene vare er a gke kjennskapen til
Amerikansk fotball i Norge.

e Profil aktiviteten har sett en total gkning pa
Omtrent profil besgk forteller oss
at folk gnsker a finne ut mer. Det er viktig at vi
fortsetter a dele nyheter, aktiviteter og annen
relevant info slik at besgkende ser
ngdvendigheten av a folge.

e Pkningen i eksterne lenkeklikk indikerer at vi
har vaert mye flinkere til a dele blant annet
lenker til stream av kamper, som sannsynlig er
arsaken til den heftige gkningen pa nesten

Last 90 Days v May 6 - Aug 3
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compared to the previous cycle.

1,623 ,

Followers ®

Impressions

Top Content
Based on reach

All Followers Non-followers

Reels
1 ]

Posts
| ]

Stories
L]

Last 90 Days v

Reached audience ®

Top age ranges

18-24

Profile Activity ®

vs Feb 5 - May 5

Profile Visits

External link taps

Email Button Taps

Business Address Taps

Call Button Taps

May 6 - Aug 3




ENGAGEMENT

Engagement er en kpi som indikerer interaksjoner
med oss pa instagram (likes, kommentarer, lagring)

e Interaksjoner er var andre prioritet. Det viktige
med denne kpi'en er at vi skal fa en anelse om hva
som genererer nye folgere, hva folk liker a se og
hva vi kan fokusere mer pa. Disse interaksjonene
hjelper oss a na flere (Reach, pri 1).

e Vi ser en solid gkning pa pa ikke fglgere
som interagerer med 0ss, noe som samsvarer
godt med "REACH'en" var og malene. Positivt er
det ogsa a se at interaksjoner fra vare
eksisterende fglgere har gkt med nesten

e Painnholdssiden har vi gkt interaksjonene med
. Mer spesifikt kommer dette av gkning
( ) ved Posts (klassiske innlegg). Reels har vi
hatt en liten gkning pa, det kommer av at vi har fra
tidligere av har vaert aktive og flinke pa reels.

Last 90 Days v May 6 - Aug 3

738

Accounts engaged

See how people have interacted with your content over
90 days compared to the previous cycle.
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KONKLUSJON

Rapporten i sin helhet indikerer at vi er pa rett vei. Sakte men sikkert

beveger

Det er vi
vi ikke s
som Vi o
heller fo
fangend

De tidlig

Vi 0SS naermere malene vare.

ktig at vi ogsa gker mengden innhold som publiseres for at
kal bli glemt. Vi er ngdt til a veere "on top of mind", samtidig
eler fornuftig innhold. Altsa ikke bare dele for a dele, men
kusere pa idémyldring, analysere tidligere innlegg og skape
e innhold.

ere manedene har veert "proof of consept”. Selv med dette

Minimum Viable Product (MVP) ser vi store gkninger i engasjement,
interaksjon og seere pa vare kanaler.

Sa... Skal vi gke kjennskapen til amerikansk fotball i Norge sa er vi
ngdt til a vaere der mennesker befinner seg! Sa istedenfor a kjgpe
dyre billboards og markedsfgring sa er den beste Igsningen a vokse
organisk pa sosiale medier.



